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Kinder und Jugendliche werden mit einer Vielzahl von Werbebotschaften konfrontiert —
beim Sport, in Supermarkten, sogar in der Schule. Durch neue Medien, vor allem iber
soziale Netzwerke und durch die zunehmende Nutzung von Smartphones, ist der
Einfluss von Marketing auf Kinder extrem gestiegen. Dabei werden haufig Lebensmittel
angepriesen, die hochverarbeitet sind und oft hohe Gehalte an Zucker, Salz und
gesdttigten Fetten aufweisen. An gesetzlichen Regelungen zum Marketing fiir
Kinderlebensmittel mangelt es.

Der Vortrag klart auf wie Lebensmittelmarketing funktioniert. Anhand verschiedener
Beispiele werden unterschiedliche Marketingformen analysiert. Der Vortrag richtet sich
vor allem an Multiplikatoren und Mitarbeitende in Kinder- und Jugendeinrichtungen.
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